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Abstract (in Polish)

Celem niniejszego artykutu jest uzupetnienie luki badawczej na temat internetowego
findomu — paraseksualnej, internetowej relacji, w ktérej mtode kobiety petnig funkcje
dominatorek finansowych, a mezczyzni odczuwajg satysfakcje seksualng poprzez poddanie
sie tej dominacji i przekazywanie srodkéw finansowych za pomocg nowych technologii.
Badaniem objeto pie¢ polskich kont na platformie X (dawniej Twitter). Analiza 82 wpisdw
(N=82) wykazata, ze (1) gtdwng zawartosé kont stanowig wpisy opatrzone elementem
wizualnym (najczesciej zdjecie stép), (2) w niemal co trzecim tweecie wystepuje nakaz
uregulowania rachunku lub przestania pieniedzy, (3) agresja stowna jest elementem gry, na
ktdrg godzg sie obie strony relacji. W badaniu zastosowano triangulacje badan: potgczono
metode ilosciowq (analize zawartosci mediow i metode tygodnia konstruowanego) oraz

jakosciowg (analiza tresci).
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Title (in English)

Internet and Domination. Findom from the Perspective of the New Media Economy

Abstract (in English)

The aim of this article is to fill the research gap on online findom - a parasexual, online
relationship in which young women act as financial dominators and men feel sexual
satisfaction by submitting to this domination and transferring funds through new
technologies. The study covered five Polish accounts on platform X (formerly Twitter). An
analysis of 82 lists (N=82) showed that (1) the main content of accounts are entries with

a visual element (most often a photo of the feet), (2) in almost every third tweet there is an
order to settle the bill or send money, (3) verbal aggression is an element of the game to
which both sides of the relationship agree. The study used triangulation of research:

a quantitative method (analysis of media content and the method of the constructed week)

and qualitative method (content analysis) were combined.

Keywords (in English)

findom, pornography, prostitution, new media, new media economy
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Wstep

Wspodtczesne media internetowe stanowig przestrzern umozliwiajgcg czesciowa realizacje
potrzeb seksualnych jednostki. Portale spotecznosciowe, aplikacje randkowe oraz serwisy

z tresciami o charakterze erotycznym sprzyjajg zaréwno anonimowej ekspresji seksualnej, jak
i nawigzywaniu relacji miedzyludzkich o roznym charakterze. Uzytkownicy, ktérzy poczgtkowo
wchodzg w relacje wirtualng, nierzadko z czasem przenoszg jg do $wiata rzeczywistego, co

sprzyja petniejszej realizacji potrzeb emocjonalnych oraz seksualnych.

Nowoczesne technologie oraz pandemia COVID-19 przeksztatcity pojecie intymnosci, relacji
i seksualnosci. Cztowiek, ktéry zmuszony byt do samoizolacji, utrzymywania dystansu
spotecznego, pracy zdalnej, musiat réwniez nauczy¢ sie innego zaspokajania potrzeb
seksualnych. Skutkiem wydarzen pandemicznych byt wzrost konsumpcji materiatéw

o charakterze erotycznym i pornograficznym? oraz ukonstytuowanie sie seksualnej,

popandemicznej ,nowej normalnosci” 3.

Jednym z najnowszych zjawisk, ktdre tgczy seksualnosé i internet, jest findom*-
zapoczatkowana na Twitterze® (obecnie: X) paraseksualna, internetowa relacja, w ktérej
mtode kobiety petnig funkcje dominatorek finansowych, a mezczyzni odczuwajg satysfakcje
seksualng poprzez poddanie sie tej dominacji i przekazywanie srodkéw finansowych za

pomocg nowych technologii.

Gtéwnym celem przeprowadzenia badan jest uzupetnienie luki badawczej na temat

internetowego findomu w perspektywie nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

2 Duzy wzrost popularnosci stron pornograficznych odnotowywano w pierwszych miesigcach pandemii. Zob.
J. Grubbs, Porndemic? A Longitudinal Study of Pornography Use Before and During the COVID-19 Pandemic
in a Nationally Representative Sample of Americans, ,Archives Sexaul Behavior” 2022, nr 51, s. 123-137.

3 p. Shining, J. Braddy, Sexuality and Eroticism in a Post-pandemic World: Beyond the Biopolitics of the New
Normal, wyd. Brill, bmw 2023.

4 Ang. financial domination — dominacja finansowa.

5> U. Giindiiz, S. Demirel, I. Tombul, Exploring the concept of financial domination on social media: sentiment
and text analysis on Twitter, , Atlantic Journal of Communication Volume” 2024, nr 4(32), s. 602-625.

275



Michat Jas

Findom. Stan i przeglad badan

Findom, pojmowany jako ,fetyszyzm, finansowa dominacja, w ktérej mezczyzni czerpia
przyjemnos¢ seksualng z wysytania pieniedzy kobietom®”, jest zjawiskiem stabo opisanym
w literaturze naukowej. Wsréd przyczyn tego niedostatku mozna wymienic: nisze
tematyczng, potencjalng stygmatyzacje srodowiska naukowego, trudnosci z pozyskaniem

danych oraz interdyscyplinarny charakter samego findomu’.

Dotychczasowe prace, ktorych przedmiotem refleksji naukowej jest zjawisko findomu,
obejmuja rdzne dyscypliny naukowe, m.in.: nauki o kulturze i religii®, nauki o komunikacji
spotecznej i mediach®, seksuologiel®. Warto odnotowaé, ze znaczgcy wktad w rozwéj badani
nad findomem wnidst Konrad Jankowski swojg rozprawa doktorska pt. Etyka zawodu dominy

internetowej**.

Analiza dostepnej literatury pozwolita na wyeksplikowanie kilku cech charakterystycznych dla
zjawiska findomu:

- findom, jako internetowa relacja oparta na dominacji finansowej, swoje poczatki upatruje
w Srodowiskach BDSM; internet: gtdwnie Twitter (obecnie: X) stat sie gtéwnym kanatem

w $wiadczeniu ustug dominacji finansowej i finansowego niewolnictwa,

- findom zyskat na popularnosci w okresie pandemii COVID-19, kiedy zostaty ograniczone

kontakty bezposrednie,

6J. Van Meir J., A. Hollie, Masturbating to Capitalism: How Findom Challenges and Reinforces Patriarchal and
Capitalist Relations, w: Sex Work Today: Erotic Labor in the Twenty-First Century, pod red. B. Barton,

B. G. Brents, A. Jones, Wyd. New York University Press, Nowy Jork 2024, s. 185-195.

7 Autor nie spotkat zadnej publikacji dot. findomu w nauce polskiej. Baze teoretyczng stanowi zatem jedynie
kilka rozproszonych artykutdw w obcojezycznych czasopismach naukowych lub monografiach.

8 L. Kfivankova, L., BDSM Communities in Central Europe: Societal Perspectives and Current Issues in the Digital
Era, wyd. Springer, Praga 2024.

° U. Gundiiz, S. Demirel, I. Tombul.

10 McCracken R., Brooks-Gordon B., Findommes, Cybermediated Sex Work, and Rinsing, ,,Sexuality Research and
Social Policy” 2021, nr 18, s. 839.

11 Doktorat z dyscypliny filozofia, zostat obroniony w Katedrze Nauk Spotecznych w Wyzszej Szkole

Biznesu Miedzynarodowego ISM Slovakia w Preszowie w 2023 r. Poniewaz doktorat byt broniony na Stowacji,
nie figuruje on w bazach nauki polskiej.
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- findom, cho¢ nie jest on sensu stricto pornografig ani prostytucjg, czesto taczy sie z fetyszem
stép, praktykami BDSM oraz pornografig; granice pomiedzy tym, co jest findomem
a materiatem pornograficznym stajg sie trudne do ustalenia,
- findom, podobnie jak i caty sektor ustug seksualnych, nie jest systemowo uregulowany;
wobec tego, tak jak prostytucja stanowi on ekonomiczng ,szarg strefe”,
- najczesciej kobiety, ktore trudnig sie findomem (tzw. dominy) sg w przedziale wiekowym
18-25 lat, cho¢ zdarza sie, ze osoby niepetnoletnie stajg sie dominami,
- do najczestszych ustug swiadczonych przez kobiety w ramach internetowego findomu
naleza: 1) wysytanie zdje¢/filmdéw stdp (100%), 2) wysytanie zdjec/filmoéw ndg (92%), 3)
wysytanie tzw. gtoséwek, czyli materiatéw audio z trescig dominacji (88%). Warto w tym
zestawieniu doda¢, ze niemal 75% kobiet, trudnigcych sie findomem, prowadzi sprzedaz
wysytkowg czesci swojej garderoby, najczesciej sg to zuzyte i/lub brudne buty, skarpety,
czy rajstopy,
- $rednie miesieczne przychody polskiej dominy wynoszg ponad 11 tysiecy ztotych; choé
sg kobiety, ktére poprzez internetowe relacje zarabiajg ponad 30 tys. zt. miesiecznie
- findom jest najczesciej ukierunkowany heteroseksualnie, findom homoseksualny jest
marginalnym zjawiskiem.

Findom, czyli praktyka finansowej dominacji, stanowi ztozone zjawisko, bowiem moze
stanowi¢ przedmiot zainteresowania zaréwno badaczy ekonomii, mediow, psychologéw oraz
seksuologdw. To z kolei dowodzi o interdyscyplinarnym charakterze wspdtczesnych badan

nad mediami.

Nowa ekonomia mediow

Media — zaréwno tradycyjne, jak i nowe media — sg waznym produktem gospodarczym,
przynoszacym zyski z reklam, subskrypcji oraz ze sprzedazy tresci. Ich dziatalnos¢ opiera sie
na mechanizmach rynkowych, w ktérych popyt na informacje, rozrywke i reklamy ksztattuje
popyt na rézne platformy medialne. Méwigc o wptywie internetu na ekonomie Stanistaw

Michalczyk stwierdzit:
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,W branzy medialnej widoczne s3 ciggte zmiany pod wptywem nowosci technologicznych, ale
nie ulega watpliwosci, ze w warunkach komercjalizacji i prywatyzacji rosnie w niej rola
ekonomii. Produkty medialne w wielu wypadkach majg charakter dualny: sg zaréwno dobrami

spotecznymi (kulturowymi), jak i dobrami rynkowymi (rzeczowymi). Muszg sie finansowac, musi

na nie istnieé¢ popyt”*2.

Popularno$¢ mediéw spotecznosciowych zrewolucjonizowata sposéb funkcjonowania
ekonomii medidw, umozliwiajgc powszechny dostep do publikacji tresci oraz decentralizujac
procesy produkcji i dystrybucji informacji. W konsekwencji doszto do zaniku wyraznych granic
miedzy konsumentem a tworca, co zaowocowato pojawieniem sie nowych form dziatalnosci
opartych na zasadach rynkowych, skupiajgcych sie na zysku, a nie tylko na prestizu czy
autorytecie. W efekcie rynek jest obecnie bardziej dynamiczny i konkurencyjny, funkcjonujac
zgodnie z prawami popytu i podazy, a ,wprowadzenie czynnika technologicznego, jakim jest

cyfryzacja, skutkuje nawrotem ku ekonomii bardziej humanistycznej”?!3.

Obecnos¢ cyfryzacji niejako wymusita koniecznos¢ ponownej refleksji nad ekonomicznymi
aspektami mediéw. Jolanta Dzierzyriska-Mielczarek, odnoszac sie do technologicznych zmian

na rynku medidw, pisata o ,nowej ekonomii medidw”. Wedle badaczki:

Owa ekonomia medidw dotyczy wystepujacych wspdtczesnie komplementarnych sposobéw
produkcji medidw: rynkowego i pozarynkowego. Za przyktad pozarynkowego systemu produkgji
moggq postuzy¢ internetowe media tworzone przez uzytkownikéw. Konkurujg one z majgcymi
rynkowy, komercyjny charakter mediami tworzonymi przez firmy medialne, zmieniajgc zaréwno
modele biznesowe nadawcdéw i wydawcow korporacyjnych, jak i sam rynek mediéw. Reguty
nowej ekonomii medidw bazujg na przemianach, jakie zaszty w warunkach produkgji i
konsumpcji mediow pod wptywem nowych technologii informacyjnych i komunikacyjnych:

cyfryzacji informacji i usieciowienia®®.

12 ¢, Michalczyk, Teoria komunikowania masowego, Wyd. Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2019, s. 148.

13 B, Jung, Ekonomiki wokét gospodarki cyfrowej, ,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecifiskiego.

Ekonomiczne Problemy Ustug” 2017, nr 1(126), t. 1, s. 137.

14 ). Dzierzyniska-Mielczarek, Rynek mediéw w Polsce. Zmiany pod wptywem nowych technologii cyfrowych, wyd.
ASPRA, Warszawa 2018, s. 85.
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Gtéwng cechg charakterystyczng nowej ekonomii medidw, opartej na digitalizacji tresci, jest
obnizenie kosztéw produkcji i dystrybucji. Cyfryzacja umozliwita takze tatwe przechowywanie
tworzonych przekazéw oraz precyzyjne dostosowanie oferty do oczekiwan wirtualnego
odbiorcy'®. Z drugiej zas strony: ,tworzenie ustug i produktéw medialnych nabiera charakteru
przemystowej produkcji masowej (kultury masowej). Jej celem jest zaspokojenie
zapotrzebowania wytworzonego wczesniej w skali masowej przez odpowiednio

zorganizowany marketing ustug i produktéw medialnych”?®,

Dzieki szerokiemu dostepowi do platform oraz narzedzi umozliwiajacych tworzenie tresci,
uzytkownicy internetu zaczeli dostrzegac potencjat zarobkowy zwigzany z publikacjg wtasnych

materiatow, takich jak filmy, artykuty, podcasty, a takze tresci pornograficzne.

Metodologia badan

Findom jako zjawisko, ktére wystepuje w Swiecie cyfrowym, nie byto czestym przedmiotem
refleksji naukowej, szczegdlnie wsrdd polskich naukowcédw. Dlatego niniejszemu badaniu
wyznaczono nastepujace trzy cele:

C-1: uzupetnienie luki badawczej nad zjawiskiem findomu,

C-2: systematyzacja i rewizja pojecia findomu,

C-3: stworzenie fundamentu do przeprowadzenia dalszych badan nad konsumpcjg tresci

erotycznych i pornograficznych w internecie.

Praca, ktéra traktuje o findomie w Swietle ekonomizacji medidw, stanowi prébe odpowiedzi

na nastepujace pytania badawcze:

15 A. Czerwinski, Przemiany na rynkach informacji, wyd. Uniwersytetu Opolskiego, Opole 2011, s. 206—207.
16 ). Gotuchowski, K. Zdanowicz-Cyganiak, Relacje mediéw i ekonomii w perspektywie badawczej nauk

o komunikacji spotecznej i mediach, ,Prace Naukowe. Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach” 2025, nr 1,
s.13-32.
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P-1: Co stanowi gtéwng zawartos¢ profili kobiet-domin, ktére trudnia sie findomem na
polskojezycznym portalu X?

P-2: lle procent tweetéw kobiet-domin traktuje o kwestiach ekonomicznych/finansowych?
P-3: Jak kobiety-dominy w swoich tweetach wypowiadajg sie o0 mezczyznach, korzystajgcych

z ich cyfrowych ustug?

Niniejsze opracowanie stanowi weryfikacje zatozonej uprzednio hipotezy, ktéra brzmi: H-1:

Findom jest ukierunkowany na czerpanie korzysci materialnych poprzez obrazanie mezczyzn.

Przedmiotem badania zostato objete piec¢ kont z platformy X (dawniej: Twitter).

Po wpisaniu do wyszukiwarki ,,findom polish” algorytm wybrat pieé najpopularniejszych kont,
ktore zawieraty w swoim biogramie fraze: ,domina” i ,polska”. Ta autoidentyfikacja pozwolita
na wyodrebnienie celowej proby badawczej, a tym samym zwiekszyta wiarygodnos$é wynikow
badan. Informacje na temat profili, ktére zostaty objete analizg, przedstawia Tabela 1 (zob.

Tab. 1.).

Tabela 1. Analizowane konta na platformie X (dawniej Twitter)

Nr | Nazwa profilu Liczba Data Liczba wpiséw w | Liczba
obser- utworzenia | tygodniu wpisow
wujgcych konstruowanym?’ | tacznie

1. | @yourdomkatja 1322 VIl 2017 20 493

2 @princessZuzia23 1041 VIl 2024 9 576

3 @goddess_gold_ 2894 V12023 27 2653

4. | @18yofindom 3982 Xl 2024 14 914

5 @wladczadomina 2058 X11 2024 12 765

Zrédto: opracowanie wiasne, stan na 18.08.2025 r.

Badanie polegato na kilkustopniowej analizie tweetdw, ktdre zostaty opublikowane na

platformie X (na wyzej wymienionych profilach) od 10 do 17 sierpnia 2025 roku. Catkowita

7 Na liczbe wpisdw sktadaja sie wpisy oryginalne, pierwotne oraz retweety, czyli ponownie udostepniane
tweety ze swojego profilu lub profilu innego uzytkownika portalu X.
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préba wyniosta 82 tweety. Jako jednostke analizy przyjeto pojedynczy wpis/tweet. W pracy
wykorzystano metode tzw. tygodnia konstruowanego oraz analize zawartosci. Dodatkowo
w artykule wykorzystano metode mieszang, f3czgcg analize ilosciowg i jakosciowa tresci,
dostosowang do specyfiki badan nad tresciami zamieszczanymi w mediach

spotecznosciowych?®,

Wyniki badan

Na gtéwnga zawartos¢ analizowanych profili sktadajg sie tweety (oryginalne posty) oraz tzw.
retweety, czyli udostepniana ponownie zawarto$é z portalu X. W tygodniu konstruowanym
opublikowano 82 wpisy, w tym 67 oryginalnych tweetdéw (82% catej préby) oraz 15
retweetéw (18%) (zob. Wyk. 1). Jedynie autorka profilu @yourdomkatja retweetowata wpisy
innej dominy (n=12), z ktérg wspétpracuje. Trzykrotny retweet (n=3) obejmowat

upowszechnienie wpisu swojego autorskiego wpisu.

Wyk. 1. Podziat zawartosci analizowanych wpiséw na platformie X

m retweet tweet

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Analiza zawartosci wykazata, ze znacznie czesciej publikowane wpisy byty opatrzone

elementem wizualnym: najczesciej zdjeciami (n=71) i jedynie raz krétkim filmem (n=1).

18 por. Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, Metody badawcze w naukach spotecznych, wyd. Zysk i S-ka, Poznan
2001.
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Tradycyjne tweety, wykorzystujace tylko tekst, pojawiaty sie stosunkowo rzadko (n=10).

Uwidaczniajgca sie dysproporcje przedstawia w formie graficznej Wykres 2.

Wyk. 2. Podziat analizowanych tweetéw domin na platformie X

80
71

70

60

50

40

30

20
10

10
| N
0

Tweety ze zdjgciami Tweety z nagraniem Tweety tekstowe

Zrédto: Opracowanie wtasne.

Uwidaczniajgcy sie podziat tweetdw na te z udostepniang zawartoscig wizualng (=n71+1)
pozwala stwierdzi¢, ze platforma X stanowi gtéwne miejsce autokreacji wizerunku domin.
Powodem dysproporcji miedzy tweetami ,,z obrazkiem” (88%) a tweetami jedynie

»Z tekstem” (12%) moze by¢ fakt, ze publikowana zawartos¢ jest pewnym bodZzcem
wzrokowym, stuzgcym do osiggniecia podniecenia seksualnego u konkretnej grupy zazwyczaj
meskich uzytkownikdéw internetu. Jak pisata Michalina Wistocka, ,mezczyzn podniecajg (...)
przede wszystkim obrazy, rzezby i fotografie aktow kobiecych oraz ilustracje
pornograficzne”®®. Jest to spowodowane wiekszg aktywacja ciat migdatowatych i podwzgérza

u mezczyzn w trakcie konsumpcji bodzcéw seksualnych?°.

Analiza tweetdw ze zdjeciami (n=71) wykazata, ze najpopularniejszy rodzajpublikowanych

materiatéw wizualnych stanowity zdjecia stép (n=41) (niemal 70% catej proby badawczej).

19 M. Wistocka, Sztuka kochania, wyd. Agora, Warszawa 2016, s. 81.
205, Haman i in., Men and women differ in amygdala response to visual sexual stimuli, ,Nat Neurosci” 2004,
nr7,s.411-416.
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Zgodnie z informacjami ujetymi w Wykresie 3., wynika ze drugim najczestszym rodzajem
zamieszczanych fotografii byty zdjecia catej sylwetki (n=9). Nastepnie: fotografie nég (n=5),
biustu (n=5) oraz twarzy (n=>5). Zadne z analizowanych zdje¢ nie przedstawiato golizny,
eksponowania damskich narzgddéw ptciowych (n=0). Wobec tego trudno przypisa¢ findomowi

jawnie pornograficzny charakter.

Wyk. 3. Zawartos¢ wizualna w badanych tweetach

45
41

40
35
30
25
20
15

10 o .
5 5
B B
0 -— W .
stopy  sylwetka nogi biust twarz  paragony  buty inne

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Zjawisko internetowego findomu, jak wykazata przeprowadzona analiza, jest Scisle zwigzane
z fetyszem stdp, obecnie najbardziej rozpowszechniong, ponadkulturowg parafilig?!, zaréwno
w relacjach hetero-, jak i homoseksualnych??. W findomie stopy to gtéwne narzedzie
dominacji; sg kojarzone z ulegtoscig i podporzgdkowaniem, a takze stanowig gtéwny obiekt

pozadania seksualnego dla osoby ulegte;.

Na podstawie informacji ujetych w Wykresie 4. wynika, ze sposrdd 67 oryginalnych

analizowanych wpiséw niemal co trzeci tweet (n=19) stanowit explicite nawigzanie do funkcji

21 D, Bhugra, D. Popelyuk, I. McMullen, Paraphilias across cultures: contexts and controversies, ,The Journal of
Sex Research” 2010, nr 2/3, s. 242-256.

22 M. S. Weinberg, C. J. Williams, C. Calhan, Homosexual foot fetishism, , Archive Sexual Behavior” 1994, nr 23,
611-626.
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ekonomicznej medidw. W badanym materiale pojawiaty sie gtéwnie: 1) nakazy uregulowania

ptatnosci, 2) wygenerowania kodu BLIK, 3) zachety do kupna noszonych skarpet.

Wyk. 4. Liczba tweetdw traktujaca o kwestiach finansowych

= Tweety "finansowe" Pozostate

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Nalezy rowniez zwrdci¢ uwage na standardowe okreslenia leksykalne, ktére funkcjonuja
w tym srodowisku. Na podstawie analizowanych postéw mozna wyrdznié trzy dominujgce
tendencje:

1) stosowanie form czasownikowych w trybie rozkazujgcym (klekaj! generuj! optac!),

2) animalizacje?® (doi¢, dojenie jako realizacja zaptaty, do nogi!),

3) dehumanizacje (bankomat lub ludzki bankomat jako mezczyzna, korzystajacy z ustug

dominy).

Zjawisko findom opiera sie na gtéwnie internetowym?* obrazaniu, ponizaniu
i dehumanizowaniu drugiej osoby, ktdra czerpie z tego seksualng satysfakcje. Kobiety-dominy,
odnoszgc sie do pozgdanej grupy odbiorcow, wykorzystujg odcztowieczenie (dehumanizacije)

i animalizacje. MezczyZzni najczesciej nazywani sg za pomocg okreslen typu pies, piesek,

2 Animalizacja polega na nadaniu rzeczom lub ludziom cech zwierzat. S. Jaworski, Sfownik szkolny. Terminy
literackie, WSiP, Warszawa 1990, s. 16.

24 Cho¢ zdarza sie, ze dominy spotykajg sie w $wiecie realnym z mezczyznami, to proceder ten jest stosunkowo
rzadki. Powodem tego jest utrata anonimowosci, ktdrg zapewnia internet, oraz ewentualne ryzyko napasci
seksualnej.
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kundel, kundelek, suczka. Oprdcz tego pojawiajg sie wyrazenia obrazliwe (frajer, Smiec,

nieudacznik, loser?, ).

Upokarzajace zwroty, ktére sg powszechne w findomie, nawigzujg bezposrednio do tradycji
BDSM, bowiem ,sugerujg odwrdcenie tradycyjnych rol witadzy ptciowej i promujg wizerunek
dominujacej, seksualnej kobiety”?’” oraz mezczyzny-niewolnika. Gtéwnym podobieristwem
findom i BDSM jest struktura ulegtosci i dominacji. W praktykach BDSM dominacja
realizowana jest fizycznie (np. kajdanki, pejcze, bdl), natomiast w findomie poprzez

zniewolenie finansowe (np. kody BLIK).

Findom, podobnie jak BDSM, opiera sie na konstrukcji odgrywania z géry ustalonych rol:
osoby ulegtej (tu: internauty, ,klienta” cyfrowych domin) i osoby dominujacej (tu: dominy
z Twittera). Stowne upokorzenia (pies, suczka, do nogi') zwigzane z poczuciem zaleznosci

stajg sie Zrodtem satysfakcji seksualnej®.

Podsumowanie

Przeprowadzona analiza ilosciowa i jakosciowa pozytywnie zweryfikowata przyjetg hipoteze
badawczg, méwiacg, ze findom jest ukierunkowany na czerpanie korzysci materialnych

poprzez obrazanie mezczyzn.

Odpowiadajgc na postawione w metodologicznej czesci niniejszej pracy pytania badawcze:
(P-1) Gtéwng zawartos¢ profili kobiet-domin stanowia tweety opatrzone materiatem
wizualnym, przedstawiajgcymi stopy. (P-2) Co trzeci wpis nawigzuje do funkcji ekonomicznej
medidw, ktora realizuje sie gtdwnie poprzez nakazy uregulowania pfatnosci lub

wygenerowania kodu BLIK. (P-3) Dodatkowo, agresja stowna (realizowana najczesciej poprzez

% | oser - ang. przegrany, nieudacznik.

26 Skrét od loser.

27 R. McCracken, B. Brooks-Gordon, Findommes, Cybermediated Sex Work, and Rinsing, ,,Sexuality Research and
Social Policy” 2021, nr 18, s. 839.

28 por. M. Nielsen, Safe, Sane, and Consensual — Consent and the Ethics of BDSM, ,International Journal of
Applied Philosophy” 2010, nr 2, s. 265-288.

285



Michat Jas

dehumanizacje i animalizacje) nie stanowi o rzeczywistej wrogosci kobiet-domin, lecz jest

elementem gry, na ktdrg zezwalajg obie strony relacji.

Zjawisko finansowej dominacji (findom) ukazuje nietypowe relacje finansowe, ktére opieraja
sie na dobrowolnym transferze srodkéw pienieznych. Z perspektywy ekonomicznej teorii
medidw, findom mozna rozpatrywac jako specyficzng, zmediatyzowang relacje
paraseksualng, w ktérej wymiana doébr (pienigdze za uwage) dokonuje sie poprzez naturalny

mechanizm popytu i podazy.

W warunkach postepujacej digitalizacji zycia i relacji spotecznych emocje stajg sie zwyktym
towarem. Analiza findomu w perspektywie nowej ekonomii medidw pozwala przypuszczaé,
ze dla czesci uzytkownikéw internetu zjawisko to moze by¢ postrzegane jako alternatywna
forma dziatalnosci ekonomicznej, dajgca mozliwos¢ uzyskania dochodu przy relatywnie
niskim progu wejscia na rynek (konieczny jest jedynie dostep do internetu). Dodatkowo
sukcesy finansowe domin mogg by¢ postrzegane przez inne kobiety jako atrakcyjny model

finansowy.

Findom stanowi przyktad procesu, w ktorym granica miedzy produkcjg, konsumpcja
a ekspresjg seksualng ulega zatarciu. Wobec tego mozna stwierdzié, ze wzrost gospodarczy
w erze medidéw spotecznosciowych bedzie napedzany przez sfery, ktdre wczesniej uznawano

za pozarynkowe lub wprost — jako szarg strefe.
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